SET2S
BRANDBOOK

ML

METALMECANICA




A CPL

O Guia

Propésito

Missao

Visao

Valores
Posicionamento
Territorios

Pontos de Contato
Persona

Tom de Voz

Desenvolvido por

®CERBERUS
Vers&o: v1 // 2025 // @cerberustudio

02 03

Identidade Visual

Marca
Cores
Tipografia

=8 &

Key Visual e Aplicacoes

Assets
Key Visual
Fotos
llustracdes
Aplicacoes

24
25
26
27
28




O guia

O GUIA

Este guia foi criado para estabelecer um padrao na utilizacao
da marca CPL Metalmecanica. Assim, fica mais facil perceber
e aplicar de maneira uniforme essa identidade em todas as
plataformas e ocasides onde for necessario o seu uso.

Neste guia, vocé vai encontrar especificacdes técnicas e
recomendacoes para a utilizacao exata da identidade.

E muito importante que as diretrizes estabelecidas aqui
sejam obedecidas.



04 Propoésito

A CPL EXISTE PARA:

Conectar a industria ao
futuro que transforma

Nosso proposito € fortalecer a cadeia metalmecanica da Regiao Metropolitana de Sorocaba, unindo
empresas, instituicoes e pessoas em torno da cooperacao, da inovacao e da qualificacao profissional.
Promovemos um ambiente de confianca e pertencimento que amplia a competitividade, gera
desenvolvimento sustentavel e posiciona Sorocaba como referéncia nacional em Industria 4.0.



\l1ssao
Integrar, qualificar e inovar

para fortalecer a industria
metalmecanica da regiao.

Nossa missao € promover a cooperacao entre empresas,
instituicoes de ensino e governo, estruturando uma
governanca solida, fomentando inovagao tecnoldgica e
oferecendo capacitacao de mao de obra especializada.




(]

CPL Visao

\/1sao
Ser reconhecida como

polo metalmecanico de
referéncia no Brasil.

Consolidar Sorocaba como polo metalmecanico
de exceléncia, reconhecido pela cooperacao entre
empresas, instituicoes e governo, pela qualificacao
profissional e pela inovacao tecnologica que gera
desenvolvimento sustentavel.




07 CPL Valores

\/alores

COOPERACAO INOVACAO QUALIFICACAO
COMPETITIVIDADE PERTENCIMENTO CONFIANCA
SUSTENTABILIDADE TRANSPARENCIA NETWORKING

VISIBILIDADE GOVERNANCA CREDIBILIDADE




Posicionamento

IVlais acertos.
Mais negocios.




9 CPL Territérios

TERRITORIOS

ENCARAMOS PROBLEMAS PORQUE:

. o Entendemos o mercado > 2 Inovacao € caminho

A CPL aproxima empresas de diferentes portes Com foco em Industria 4.0, metrologia e tecnologia
e setores da metalmecanica, criando oportunidades aplicada, a CPL estimula a modernizacao das empresas
de negécios, fortalecendo fornecedores e ampliando e o0 acesso a solucdes que transformam desafios

a competitividade regional. em crescimento.

. 2 Valorizamos pessoas

Ao investir em capacitacao, qualificacao técnica

e programas de integracao com instituicoes de
ensino, a CPL forma profissionais preparados para
o presente e o futuro da industria.



10 CPL Pontos de Contato

PONTOS

DE CONTATO

PRINCIPAIS LOCAIS QUE A MARCA APARECE:

Website / Blog / Redes Sociais Workshops, rodadas de negécios
(LinkedIn, Instagram, YouTube) e féruns técnicos

Materiais institucionais Laboratério de Metrologia
(apresentacoes, relatdrios, kits (cursos, certificagdes,

digitais) treinamentos)

Feiras e eventos do setor Endomarketing e comunicagao
metalmecanico interna das empresas associadas

PR e cobertura em midias
locais e setoriais

Parcerias académicas
(SENAI, FACENS, ETEC,
FATEC, UNISO)

Programas de capacitagao
em Industria 4.0

CONECTAMOS COM:

B2B: Industrias metalmecanicas / Usinagem /
Caldeiraria / Automacao / Montadoras / Manutengao
industrial / Estruturas metalicas / Fornecedores /
Startups de tecnologia / Sindicatos / Associagdes
empresariais / Universidades / Centros de pesquisa /
Orgaos publicos

B2C: Empresarios / Gestores industriais / Engenheiros
/ Técnicos / Estudantes / Professores / Profissionais
em formacao



11 CPL Persona

CARA COMUM GOVERNANTE

Representa a proximidade e a confianca do dia a Simboliza liderang¢a, organizagao e visao estratégica.
dia. E a persona que valoriza relacdes transparentes, E a persona que garante seriedade, eficiéncia e
acessiveis e colaborativas, colocando a comunidade credibilidade, conduzindo a CPL como referéncia para o
em primeiro lugar. O Cara Comum traduz a CPL como setor. O Governante traduz o papel da CPL de estruturar,
espaco de pertencimento, onde todos sao ouvidos e dar direcao e empoderar a industria regional para

cada empresa encontra apoio para crescer junto. alcancar novos patamares de competitividade.



12 CPL Tom de voz

/ Claro e direto / Proximo e humano / Confiavel e transparente
/ Inspirador e inovador / Colaborativo e parceiro /

) C— C—J

Falamos a linguagem da industria: Sorocaba tem ago na veia e potencial de polo Mais engajamento, mais competitividade,
simples, objetiva e sem rodeios. nacional, juntos vamos provar essa forca. mais negocios de verdade.

) ) C—J

Construimos conflanga em cada Aqui, cada passo é um avango pra Negdcio bom se faz no olho no olho.

parceria que vira resultado. industria e uma chance de crescer. Bora pro proximo encontro?



Marca

A MARCA




14 Marca

Nosso logo é nosso cartao de visita,
€ o ponto de contato mais importante
com nosso publico.

Respeitar as diretrizes desse manual vao garantir a
aplicacao correta da marca CPL.

Aqui também se encontram
as versoes de cores e aplicacoes
criadas especialmente para a marca.

Abaixo vocé pode baixar todas
as versoes do logo em vetor ou png.

LINK

METALMECANICA


https://drive.google.com/drive/folders/1AURM7QS4H9imbRdsTVTdyhVpPki1HcA3?usp=sharing

Marca

Nosso logo é nosso cartao de visita,
€ o ponto de contato mais importante
com nosso publico.

Respeitar as diretrizes desse manual vao

garantir a aplicacao correta da marca CPL.

Aqui também se encontram
as versoes de cores e aplicacoes
criadas especialmente para a marca.

/1




Marca
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17 Identidade Visual Marca
AREA DE SEGURANCA

X/2

MARC

METALMECANICA

Para nao comprometer a leitura, é preciso manter

uma area de nao interferéncia em volta da marca.
Essa area é equivalente ao nosso icone em forma
reduzida.

As medidas de redugcao maxima devem sempre ser
respeitadas para que a marca seja preservada e
claramente identificada.

REDUCAO MAXIMA | L : | , —

2cm 6mm 80px  32px




18 Identidade Visual Marca USO INCORRETO

x N&o aplicar sobre fundos que desfavoreca o contraste. x Néo distorcer.
) _ METALMECANICA
Os exemplos ao lado sao de usos incorretos da marca
que devem ser evitados.
x N&o alterar a diagramacéo. x Nao aplicar aplicar stroke ou borda.

ot | I

METALMECANICA

X Nao alterar os tamanhos e porporgoes.



19 Identidade Visual Cores

Cores

As porcentagens indicadas em CMYK sao validas para
impressao offset em quadricromia.

Ja em midias eletronicas, sdo usadas as referéncias
RGB e hexadecimal. Para todas as outras formas,
deve-se usar Pantone para obter as cores por
aproximacgao visual.

Azul Aco: Azul é uma cor sélida, geralmente relacionada com
empresas sérias. Além de ser uma cor genérica. Alguns metais
dependendo da luz, transmitem uma cor azulada, e outros tons.
Laranja Energia: Usar em destaques, assim como aplicacdes
secundarias.

OffBlack & OffWhite

Toda gama de Cores pode ser utilizada.
Mas temos que ter como foco as cores da paleta, para
transmitir a imponéncia da marca.

PALETA PRINCIPAL

#52BOE5

Laranja Energia

R: 250
G: 84
B: 46

#FA542E

OffWhite (0i{=]FT ¢

R: 239 IC\:II(())

G: 239 Y: '0

B: 239 K: 10

#EFEFEF #414141



20 Identidade Visual Fonte

A Nebulica é a fonte principal da nossa identidade,

ela deve ser utilizada em textos
de destaque, titulos e chamadas.

Ele possue diversos pesos que devem ser usados
para gerar contraste, mas com cautela.

Abaixo vocé pode baixar toda a familia
dessa tipografia.

- LINK

TIPOGRAFIA

Nlebulica

The quick brown fox
jumps over the lazy dog

Tenho diversos estilos

AaBbCcDdEeFGg
1234567890


https://drive.google.com/drive/folders/1d-T4PPlPMF4XZdZJrk20Z0Aqvkp6ea4z?usp=sharing

TIPOGRAFIA
21 Identidade Visual Fonte

A tipografia Chakra foi escolhida pelo
design arrojado, geométrico e blocado,
que traduz a forca, a precisao e a

robustez da industria metalmecanica.

Sua legibilidade garante clareza em

diferentes aplicacdes, reforcando uma Th e q U i ck b FOWhN fox j um ps
comunicacdo moderna e objetiva.
over the lazy dog.

- LINK . .
Tenho diversos estilos.

A versao substituta da Google desta fonte para

produtos digitais (Website) € a: ROBOTO MONO A a B b C c D d E e F f G g
@ un 1234567890



https://fonts.google.com/specimen/Roboto+Mono?categoryFilters=Appearance:%2FMonospace%2FMonospace
https://drive.google.com/drive/folders/1QgU0kQstL25sb7c74OggmZkLzUliNKO0?usp=sharing

TIPOGRAFIA
22 Identidade Visual Fonte

Para textos corridos ou textos de menor destaque, e Ve I Ca

uma tipografia de apoio pode ser utilizada.

Utilizamos aqui a Helvetica pela diversidade
de estilos e facilidade de leitura.

The quick brown fox jumps
. LINK over the lazy dog.

Tenho diversos estilos.

et iortaie (iebstar o o ROBOTO T AaBbCcDdEeFfGg
. LINK 1234567890


https://fonts.google.com/specimen/Roboto
https://drive.google.com/drive/folders/17RZbPihDm5qtrqjFncDYrlqPVaDOmrLM?usp=sharing

Aplicacées KeyVisual

IDENTIDADE




24 Aplicacoes KeyVisual

ASSETS |

Os assets da CPL foram desenvolvidos para reforgar
consisténcia e dinamismo em todas as aplicagdes.
Cada elemento — setas, médulos geométricos, icones
técnicos e linhas de construgcao — deriva do universo
industrial, traduzindo precisao, ordem e movimento.

« (¢ «( CPL METALMECANICA

N\ N\

|
MAIS » ACERTOS,,
MAIS >NEGOCIOS.




25 Aplicacoes KeyVisual

KEY
\/ISUAL

O key visual da CPL traduz a forga da
industria metalmecéanica em uma linguagem
clara e impactante. Branco e cinza criam base
limpa e organizada, azul reforgca tecnologia e
confianga e laranja traz energia e movimento.

Ele comunica organizacao, seriedade e
empoderamento, com texturas e referéncias
industriais que reforcam autenticidade.
Mantendo esses principios, a identidade é
flexivel e pode variar sem perder consisténcia.




26 Aplicacoes KeyVisual

EDUCAGAOD CONEXAO

Os icones da CPL foram desenvolvidos com tracos

geométricos, blocados e de alta legibilidade,
reforgcando o carater industrial e preciso da

metalmecanica. Cada simbolo representa um dos
pilares estratégicos — como tecnologia, educacao,
conexao e colaboragdo — traduzindo conceitos
complexos em elementos visuais simples e diretos.




27

Exemplos




28 Aplicacoes Exemplos

FOTOGRAFIA

A fotografia da CPL valoriza a metalmecanica como um setor de precisao, tecnologia e impacto. Optamos
por imagens elegantes, minimalistas e profissionais, que destacam detalhes, texturas e processos com
clareza. Mais do que registrar maquinas e pecas, a fotografia traduz a metalmecanica como algo inspirador
e poderoso, capaz de gerar orgulho, pertencimento e protagonismo para Sorocaba e toda a regiao.




29 Aplicacoes Exemplos

DIGITAL

Cover

Exemplos posts E-mail
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